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Lohnt es sich flir eine Stadt
einen Basketball-Bundesligisten
== zu beheimaten?
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- Befragung von knapp 1 100 Bonner
Blrgerinnen sowie Fans der Telekom

- | Baskets im Februar/Méarz 2014

-

| Sichtung und Auswertung von

umfangreichen 6ffentlichen
Sekundardaten sowie Unterlagen der

Telekom Baskets
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Mehr als 20 Interviews mit Entschei-

j"" dungstragern bei den Baskets sowie

fuhrenden Vertretern der Stadt Bonn
und weiteren lokalen Instltutlonen



WHU-Studie zeigt:
Die Stadt Bonn profitiert vielfaltig vom Beko-BBL Standort
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Die Telekom Baskets generieren jahrlich Steuern in der H6he
von knapp 0,4 Mio. €

Der Club generiert Steuereinnahmen in 14[ iy

* der Hohe von 384.100 € fiir die Stadt
Bonn und umliegenden Gemeinden...
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verursacht aber keine Iaufenden _l
Kosten far die Ausrichtung der
Heimspiele bei der Stadt Bonn
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Auch beim Einkauf von Waren und Dienstleistungen sind
* Bonner Firmen die wichtigsten Lieferanten
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...und fast eln Viertel der gekauften

Dienstleistungen werden aus Nordrhein-
Westfalen bezogen.
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Heimspiele der Baskets generieren Konsum in der Halle und
in der Stadt Bonn
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- Fans der Telekom Baskets geben pro - 8 !, \
5 Helmsplel 30 € aus.. e &y ?
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&3\ m'i“‘f“:‘"\’f“% ..und generieren einen |Okalen Konsum
& ad pro Saison von ca. 3,4 Mio. €.*
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\ * Annahme 136 942 Zuschauer in Salson 2012/2013; 25% der Ausgaben Wurden auch ohne die Existenz der Telekom Baskets etatlt
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1 Basketball-Fans sind ein attraktives Zielsegment
fur Stadt und Clubs
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: e Telekom ! VfL Wolfs- | - of

- : Baskets-Fan L burg-Fan . .! ‘."
? 7 — - =" - - A o YWRL
Durchschnittsalter (in Jahren) 33,8 41,5 x

——) 1% = "'

L
Anteil Frauen (in Prozent) D 31% 28% '
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,;f,, Bildungsniveau (Abitur/Bachelor) 47% 289
e, (M S e =
ildungsniveau (Master, Staatsexamen, N ™
Promotion) 30% | 20%
Haushaltsnettoeinkommen > 3.000 € 37% 41%

13%

Schiiler, Studenten, Auszubildende 33%




Kleiner Stadtevergleich I:

Bonn braucht den Vergleich mit anderen Stadten
nicht zu scheuen...

Basketball-Fans erteilen Bestnoten fir die
Stadt Bonn hinsichtlich Grunem,

Kultur, Shopping und Tradition.

e Vergleichsstadte wie Leverkusen
¢ und Wolfsburg liegen bei diesen

| Angeboten teilweise deutlich
hinter Bonn zuruck.




Kleiner Stadtevergleich Il
...aber auf der sportlichen Leistungsbilanz ist Raum
nach oben

\
\ Unzufrieden ist man in Bonn mit der
| Qualitat der Sportstatten, dem

& sportlichen Erfolg und auch dem
m Wohnangebot.
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Um auf Bonn stolz sein zu

kOnnen, ist fir die Befragten eine

Spitzenmannschaft wie die Telekom Baskets
! wichtig, wichtiger als Tradition, Kultur oder
Lebensqualitéat.



€y

Ich sympathisiere
(sehr) mit den

Telekom Baskets

Ich bin (sehr) stolz = o1 f“,;‘(',enrr?éfh e

Bonner zu sein

- 4883%




..und konnen mit dem weiteren regionalen Spitzensport-
angebot sehr gut mithalten
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. FC KolIn skom f// "'~ Bayer 04 " Borussia
Baskets Bonn* & ' Leverkusen Monchengladbach
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* Hier wurde nach der Bedeutung der Baskets fiir die Attraktivitat der Stadt Bonn gefragt
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Der Telekom Dome gehort fur die Fans zu den
wichtigsten Wahrzeichen Bonns...

Post Tower ‘Beethoven ~ Rhein Telekom Dome Mlnster
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*Top 5 Nénnﬁngen in Prozent, ungestitzt
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..und ist Austragungsort eines gesellschaftlichen Ereignis

Allgemeine
Basbetball-
begeisterung 81
\ - .
@ B
Treffen mit Freunden
bei den Spielen 71
>

14

Werte der Telekom
Baskets sind gut

Viele verbindende
Erinnerungen
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Die Bonner Baskets investieren jahrlich eine halbe Million ﬁ\/
In die Nachwuchsfdrderung o

e

BonBas GmbH Investiert in den
Breiten- und Nachwuchs-
sport jahrlich 479.900 €...
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...und damit jahrlich ca. 960 € pro
Mitglied.

* Anteil des gemeinnitzig genutzten Ausbildungszentrums am Gesam't-‘
Kapitaldienst fur den Telekom Dome



Die Bonner Baskets investieren verhaltnismafig mehr als {s\/) ,
Clubs der Ful3ballbundesliga in soziale Projekte ) | RN

Die Telekom Baskets wenden flr ihr
soziales Engagement insgesamt

87.500 Euro pro Saison auf...

...und lassen sich damit ihr
gesellschaftliches Engagement

3,5% des Profikader-
Etats kosten.
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* Die Projekte rund um Kinder- und Nachwuchsférderung
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erzielen hohe Bekanntheitswerte
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BasketsCamps

Pro Baskets e.V.
Eigene Nachwuchsférderung
Tl T

) Unterstitzung Forderkreis

»Krebskranke Kinder e.V.*
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Kinder + Sport Basketball Academy
Bonn
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Die Telekom Baskets werden als sozialster Club der Beko % )
BBL wahrgenommen o

einen sozialen Basket- AY dass die Telekom Baskets

) [ SRR Rl 7 7 %0 stimmen (sehr) zu,

ballclub | sich sozial engagieren -~ [
> ¥ 3} 2% v o .
: .} Bundesllgaclubs die als besonders sozial

engagiert eingeschatzt wurden: > e

I8 Telekom Baskets Bonn 84% rorst
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Alba Berlin 59% , ‘ ._:.
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FC Bayern Miinchen L 4090
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ratlopharm Ulm 3490 . '

2
e Brose Baskets Bamberg LBQ%



WHU-Studie zeigt:
Die Stadt Bonn profitiert vielfaltig vom Beko-BBL Standort
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