Hat die (Unternehmens-) Marke in
Zelten von ,Geilz Ist gell” ausgedient?

Was schafft Attraktivitat im Wettbewerb?
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Qualitat wird wichtiger
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Quelle: bis 2004 GfK Trendsensor Konsum, ab 2005 GfK ConsumerScan
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Entwicklung von Marktanteilen je Markenformat
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Quelle: Gfk, Basis 284 Warengruppen
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Der Preis Ist nicht (mehr) alles !
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Was zahlt denn dann ?
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Was iIst besser?
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subjektiv vs. objektiv
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Was iIst besser?
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Unterschiedliche Ku ppen
B Studium = Abitur
Anteil der Kunden nach Ausbildung in P
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Sparkassen Deutsche Bank

Verbraucheranalyse, 2011 Axel Springer AG, Bauer Media Group
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Motive

Einstellungen
Haltungen
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Was iIst besser?
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Die Marke mit Inhalt und

Personlichkeit fullen
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Der Preis Ist nicht (mehr) alles !

Marken sind und bleiben wichtig !

Attraktiv werden sie, durch

Personlichkelt
und Werte.
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Menschen mit Charisma, faszinieren nachhaltig.

Werte, Haltung,
Visionen
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Auch Attraktive Marken haben Charisma.
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Auch Attraktive Marken haben Charisma.
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FAZIT:

Der Preis ist nicht (mehr) alles !

Marken sind und bleiben wichtig !

Attraktiv werden sie, durch Personlichkeit, Werte
und das Befriedigen von Motiven.

Eine einfache aber differenzierende Mission hilft,
Marken erfolgreicher zu machen.
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Und wie machen wir die

Mission
beim Kunden bekannt ?
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Die Herausforderung:

Die Menschen sind aufgeklarter und
Kritischer geworden.

Sie verstehen Werbung nicht mehr als
Information, sondern als Uberreden.

Der Manipulationsversuch wird enttarnt.
Das nervit.
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Antell der Deutschen, die Werbung widersprochen

B Mit Schild am Briefkasten

B Individuell bei Unternehmen

B Robinsonliste

B Mindestens eine Option (gesamt)

Quelle: BITKOM/Aris 2012
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Was stort Sie im Fernsehen am meisten ?

Werbeunterbrechungen:

65%
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Was kann man tun ?

Die Werbung wieder mehr ins Leben
der Menschen bringen.
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Beispiel: Erlebnismarketing, Event

Ein Reiseburo ladt seine potenziellen Kunden zu

Infoabenden in lockerer Atmosphéare ein und zeigt
Interessante Reisefilme, gibt Tipps und Tricks bel

Reisen in ferne Lander.

Neue potentielle Kunden kommen in das
Reiseblro, es werden personliche Kontakte
geknupft und das alles mit einer positiven

. Atmosphare von Urlaubsgefthlen.
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Belsplel Community, Facebook

GAR M I N. Connect. m Dashboard ) - Durchsuchen 4 Anzeigen in Metrisch

4 Hochladen

Funktionen Erste Schritte Hilfe

Funktionen

« Ubersicht Ubersicht

4 Einfaches Hochiladen

Erfahren Sie, was Garmin Connect zu bieten hat

% Schnellstatus
Schauen Sie sich um, wenn Sie lhre Trammqsdaten auf Garmin Connect hochladen, ob

Sie fur sich etwas Interessantes findg

L Trainingsaufzeichnung wahlen Sie aus einer Vielzah!l welt

Geschmack etwas dabei. Sportler, die eine Garmin Navigations-Pulsuhr
2 Hilfreiche Analyse haben, konnen ihre Stecken und Aktivitaten
hochladen, mit anderen teilen, analysieren und
Inspiration von anderen Usern fur neue Stecken
bekommen.

|| Detailkarten Benutzerfreundliche Ana

_ Speichern Sie samtliche Trainings(
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Beispiel: Community, Facebook

facebook

Suche nach Personen, Orten und Dingen

Freunde finden

Q ' Garmin Connect Chronik ¥ Jetzt ¥ Beitrage von Seiten ¥ |

S
Garmin Connect hat sein/lhr Titelbild aktualisiert
10. Juli o

fénix is Garmin's first GPS wrist watch for outdoors
enthusiasts, such as mountaineers, hikers, cyclists, hunters
and backpackers. fénix provides comprehensive navigation
and tracking functionalities as well as trip information to
guide adventurers. Its built-in sensors provide information
on heading, elevation and weather changes. Learn more at
http://sites.garmin.com/fenix

Gefallt mir - Kemmentieren - Teilen G 29

Y 153 Personen gefillt das.

Dominique Baillon phill.. c pour toi; A+

Ubersetzung anzeigen
10, Jult um 15:20 « Gefallt mir

! Atsushi Yokoyama Z5Wo DRSS E, BMLLAED, o o
. X Ubersetzung anzeigen
ke

10. Jubt um 15:21 - Bearbeitet - Gefallt mir

Katsu Tanda What is the watch face made of? Being an
outdoor watch, | hope its something hard like Sapphire
Crystal or probably a cheaper alternative, gorilla glass

10, Jull um 15:30 - Gefillt mir

Takachi Ishikawa &%, L8010

e} Gefallt mir | S
@ Garmin Connect hat einen Link geteilt. I Je
Jull «® |

Go behind the scenes at Le Tour De France with Team
Garmin-Sharp-Barracuda and BICYCLING magazine. This
video takes a closer look at the logic behind
"warming-down" after a day on the Tour.

Ubersetzung anzeigen

Warming-Down Post Tour Stages

Bicycling's Joe Lindsey reports on th
growing trend of warmes

wind trainers, im
grand tour stages.

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen
9 11 Personen gefillt das.

Cosmo Catalano But Bicycling already told mé
need to cool down and that there's no evidenc
downs help to flush lactic acid: http://www.bi
training-nutrition ftraining~fitness/break-law.

Fitness Rules & Myths: Trai
| Bicycling Magazine
www. bicycling.com

Six fitness rules that you didn't know you
could flout—until now
6. luli um 00:10 - Gefillt mir - Y4

= Mike Krasnow Why the heck would you call this

7 warming-down? It's a cool down. Just like you don't "speed
down," you slow down.

6. Jull um 00:58 - Gefallt mir - ¢33
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Beispiel: Angebots-Gestaltung

Frankfurt am Main Copyright © 2006 / 2012

Wahlen Sie Ihre Sprache
Choose your language :ﬁ
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Beispiel: Distribution

S. Pellegrino kennt man aus vielen
italienischen Restaurants. Es wurde nie viel
Werbung gemacht. Aber die Verbindung von
einem schonen Abend mit guter
Gastronomie hat die Marke bekannt und

attraktiv gemacht.

\PELLEGRIN(
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FAZIT:

Der Preis ist nicht (mehr) alles !

Marken sind und bleiben wichtig !

Attraktiv werden sie, durch Personlichkeit, Werte
und das Befriedigen von Motiven.

Eine einfache aber differenzierende Mission hilft,
Marken erfolgreicher zu machen.

Werbung wie fruher funktioniert nicht mehr.

Marken missen heute authentisch sein und eine
positive Markenerfahrung aufbauen.
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